UNG

HER. 29 A0 QO

VOoN SASKIA DOHENER

Finanzkrise, sondern die  verstirkte
Konzentration im Einzelhandel und.der
damit einhergehende Preisdruck:ima=
chen der Erndhrungswirtschaft das Le-
ben schwer. ,,In keinem anderen euro-
palschen Land sind die Liebensmittel-
preise so niedrig wie in Deutschland®,
sagte Wolf Kropp-Biitther, Vorsitzender
" des Verbandes der FErnidhrungswirt-
. schaft und Geschéftsfiihrer der.Bremer

Schokoladenfirma Hachez, am Mittwoeh 1

in Hannover. ,,Und der Prelsverfall geh
weiter.”

' rungsmlttel und nicht alkoholische Ge-
- | trinke bezahlt. Die Deutschen wiirden
. Hannover. Nicht die Wirtschafts- und.

nur rund 12 Prozerit ihres Haushaltsein-

kommens fiir Lebensmittel. aufwenden .

»Den Deutschen geht es um. den Préis,

den Franzosen ums Emkaufserlebms“ :

sagté Kropp-Biittner. Nur so-séi def. 5
geszugvonbﬂJ_lgenDlscoun’cern i
und Lidl. i in Deutschland _zu t

Quia > -
te der VAEW= Vor51tzende vreni Herstel-,

1er auf glinstigere. Produkteéausmcheng

Im Jul.1.2009 ‘seien dle Abgabeprelse.-

der Industriesum 4,1 Prozent niedriges:

- gewesen alsim Vor]ahr Die Verbraucher” | heiit

hétten* 2,1° Prozent weniger fiir Nah-~

ten in das unsere Branche vers’crlckt
erd lastig?s Ob: sie von ider Europii-
schen Union oder vom Bund kidmen, bei
der Schlagzahl der vielen neuen Regeln
komme méan'gar nicht mehr mit. Dabei
sei es falsch, den Verbraucher durch
"Uberreglementlerung schiitzen zu wol-

len; findet*dér Hachez-Geschiftsfithrer.
Viel besser séi es; die Konsumenten um-
fassender =i mformleren »waruam soll
dasnicht guch ein Unternchtsfach inder
Schule sein?* - .
LebensmlttelmAmpelfarben zukenn-

zelchnen hélt:der VAEW fiir-einen., Irr-

weg". Da wirden selbst gesundhe1tsfor—
dernde Lebensmittel wie Butter ein Rot
bekommen, weil sie Fett enthielten. Die
Zutatenllsten ind Nahrwertangab en auf
den Riickseiten der Produlkte seien viel
informativer. -AuBerdem seien' oft nichi

allem die Nahrungszmttel wie Suﬁwaren
oder Chips schild, wenn Menschen dick
werden, sondern noch ganz andere Fak-
toren, etwa mangelnde Bewegung.
Kropp—Buttner sprach’ sich allerdings
eindeutig gegen irrefithrende Werbung
auf Lebensmitteln aus: ,Man.darf nur
versprechen, was auch tatséchlich belegt
ist.” Die Zutatenlisten miissten einfach
und versténdlich sein und diirften nicht
chemischen Formeéln dhneln. Eine Faust-
regel gab er den Verbrauchern jedoch mit
auf den Weg: ,Wenn auf einer Liste Zu-
cker'ganz oben steht, dann enthilt das
Produkt meist auch ganz viel davon.” -1
Der VAEW vertritt in Niedersachsen,
Bremen und Sachsen=Anhalt rund 250
Betriebe mit rund 45 000 Beschéftigten.
Das sind etwa die Halfte der Unterneli-
mien in der Lebensmittelbranche.




