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Kraftige Aufwartsentwicklung

Niedersdchsisches Erndhrungsgewerbe wdchst stirker als der Bundestrend

Hannover. Das niedersachsische Er-
nahrungsgewerbe wéchst stérker
als der Bundestrend. Jetzt startete
die Marketinggesellschaft der nie-
dersachsischen Land- und Ernah-
rungswirtschaft e.V. ihre zweite Au-
Renhandelsbefragung.

Die niedersichsische Erndhrungs-
wirtschaft entwickelt sich weiter dyna-
misch. Die rund 700 Betriebe des nie-
dersichsischen Erndhrungsgewerbes
einschlieflich Tabakverarbeitung ha-
ben 2007 einen Gesamtumsatz von
25,7 Mrd. Euro erwirtschaftet. Das ist
eine Steigerung um 9,77 Prozent gegen-
iiber dem Vorjahr.

Noch dynamischer als der Umsatz
im Inland wuchs das Exportgeschift.
Wihrend der Umsatz im Inland um 9,1
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Prozent auf 21, 7 Mrd. Euro gewachsen
ist, kletterte der Auslandsumsatz um
12,9 Prozent auf 4,3 Mrd Euro. Die
Exportquote betrug damit 2007 16,7
Prozent. Leicht riickldufig ist die Zahl
der Beschiftigten. Sie sank um o,5
Prozent auf 677 183 Personen (Stichtag:
30.9. 2007). Bezogen auf den Gesamt-
umsatz wuchs das niedersichsische
Erndhrungsgewerbe damit deutlich
starker als die Gesamtheit aller Betrie-
be der Erndhrungsindusirie in
Deutschland. Diese konnten den Um-
satz nur um knapp 7 Prozent auf ins-

bungsbogen geht es nicht nur um ak-
tuelle oder geplante Aktivititen im Fx-
port, sondern auch darum, wie diese
Aktivititen im Unternehmen veran-
kert sind. Gefragt wird unter anderem
nach Exportregionen, Messebeteili-
gungen im Ausland und relevanten un-
ternehmensexternen Faktoren, die die
Exportaktivitit beeinflussen. Die ak-
tuelle Befragung ist bereits die zweite
nach 2004. Die Ergebnisse dienen un-
ter anderem dazu, die Aktivititen der
Marketinggesellschaft im Bereich Ex-
portunterstitzung weiter zu verbes-
sern und auszubauen.

gesamt 147,6 Mrd.
Euro steigern. Das
Wachstum des Ex-
portgeschiftes ist
ein bundesweiter
Trend. Die Export-

Noch dynamischer als der
Umsatz im Inland wuchs
das Exportgeschift. Der
Auslandsumsatz stieg um
12,9 % auf 4,3 Mrd. Euro.

Seit 2004 war die
Marketinggesell-
schaft direkt 113 der
an der damaligen Be-
fragung teilnehmen-
den  Unternehmen

quote erreichte mit
24, 6 Prozent einen
neuen Hoéchststand. Insgesamt wur-
den im Ausland Lebensmittel aus
Deutschland fiir 36,6 Mrd. Euro ver-
kauft. (Quellen: LSKN, ZMP)

Viele Unternehmen der nieder-
sdchsischen Erndhrungswirtschaft
sind bereits auf auslindischen Mirk-
ten aktiv. Die deutsche Agrar- und Er-
nihrungswirtschaft insgesamt erzielte
2007 fast 25 Prozent ihres Umsatzes
im Export — Tendenz steigend. Die
zweite Auflenhandelsbefragung der
Marketinggesellschaft wurde jetzt an
mehr als 300 niedersichsische Unter-
nehmen versandt.

Im Auftrag des niedersichsischen
Ministeriums fiir’ Wirtschaft, Arbeit
und Verkehr sowie des Ministeriums
fiir Erndhrung, Landwirtschaft, Ver-
braucherschutz und Landesentwick-
lung werden Unternehmen in Nieder-
sachsen befragt, die sich bereits im
Ausland engagieren. In dem Erhe-

und weiteren Unter-

nehmen der Branche bei unterschied-
lichen Exportaktivititen behilflich,
unter anderem bei der Erschliefung
neuer Mirkte, durch die Vermittlung
und Koordination von Unternehmet-
und Delegationsreisen, beim Match-
making im In- und Ausland und bei
der Koordination von Messeauftritten.
Unterdessen sind auch die Vorbe-
reitungen fiir die nichste Internationa-
le Griine Woche vom 16. bis zum 25.
Januar 2009 in Betlin bei der Marke-
tinggesellschaft der niedersichsischen
Land- und Erndhrungswirtschaft an-
gelaufen. Diese bietet seit iiber 30 Jah-
ren Unternehmen, Marken und Regio-
nen aus Niedersachsen auf einer der
weltgréfiten Verbrauchermessen des
Food- und Agrarbereichs in einer ei-
genen Halle eine Heimat. Unterneh-
men konnen sich bei der Marketingge-
selischaft bis 30. Juni um einen Stand-
platz bewerben. Iz 20-08
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